clements 4 business

Positionierung von innen nach aul3en
Mit den 5 Elementen des Ayurveda




-in Angepot braucnt.

e cinen Ausgangspunkt
o \Wo0 steht der Kunde®?
o Was kann/hat/tut er, was nicht?
e cin Ziel
o Losung eines Problems
o Erfullung eines sehnlichen Wunsches
e cinen Zeitrahmen
e cinen Preis
e cine Form der Zusammenarbeit
e Methoden und Inhalte

Qg’? Ktﬁm ja/axm

arheit. Kraft. Kreativitat.



/eitfranmen una Prejise

e \Wie viel Zeit braucht es, um das Problem des

Kunden zu losen
o Alternativ: ihn in die Lage zu versetzen, es selbst zu

tun!

e Coaching-Einzelstunden sinc
o meist nicht hilfreich
o nicht planbar

Qg’? Ktﬁm ja/wm

arheit. Kraft. Kreativitat.



—orm der Zusammenarpeit (1)

Coacning

Erarbeitung von Losungen
und Strategien durch
Befragung des Kunden

Klarung!

Beratung & Umsetzung von
L Osungen und Strategien
fUr den Kunden

Consulting

oo o

Klarheit. Kraft. Kreativitat



—orm der Zusammenarpeit (2)

17

Nur Du & Dein Kunde im
direkten Gesprach, live oder
Uber Videotelefonie

Video, Audio, Text oder
andere Formate ohne
direkte Interaktion

Selbstlernformat



Wie willst DU arpeiten’”?!

Online oder offline?
117 In Gruppen? Hinter den Kulissen?

Services oder Produkte?
Hochpreisig oder fUr ein breites Publikum?



Angepote: Grundregeln

Nicht zu viele Varianten!
Wenn, dann immer Empfehlung abgeben.

Angepots-"Leiter”:
Freepie -> Kleinpreis-Produkt -> hoherpreisiges Produkt



Angepote: Grundregeln

Fchte Probleme losen,
echte Traume wahr machen!

Preise senken? Lieber den Wert erhohen.
Wie kann der Kunde noch mehr profitieren?



